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薬事の虎 ～3929～（2025/09/24) 

＜実績No.１＞発行部数：31967突破 

Produced by 林田学* 

*リーガルマーケティング（R）の創始者 。 

日本でただ一人リーガルマーケティング（R） 

を実践し数々の成功事例をプロデュース 

TTI/YDC会員数496社（09/01現在） 

措置命令・課徴金対応257件（09/01現在） 

機能性表示届出関与192件（09/01現在） 

━━━━━━━━━━━━━━━□■□■□■□ 

【有料】Zoomセミナー 

2025年9月26日（金） 

「CPO8千円、LTV15万円！創業3年で月商60 

 億円！ オンラインクリニックのノウハウ 

 － 提携クリニックは紹介します－」 

お申し込みはこちらから 

＞＞＞https://www.yakujihou.com/seminar/s20250926/ 

  

【代替表現集2025年版】 

「健食・化粧品・部外品 代替表現集」 

―ＮＧ表現の替え方と戦略がわかります― 

＜2025年版＞ 

10年に亘るロングセラー。 

2025年版のお求めは 

 ↓   ↓   ↓ 
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＞＞＞代替表現集2025年版はコチラ 

  

【完全ガイドブック2025年版】 

「広告の実際」・「適正広告基準」・ 

「ガイドライン」完全ガイドブック 

行政官の誰もが持っている“虎の巻”。 

それが「広告の実際」。  

その完全ガイドブック2025年版。 

是非、皆さまのビジネスの現場で 

お役立て下さい。 

2025年版のお求めは 

 ↓   ↓   ↓ 

＞＞＞完全ガイドブック2025年版はコチラ 

   

〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓 

ジャパネットたかたさん、どうすればよかった 

のか？ 

〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓〓 

  

元政府委員、薬事法ドットコム社主の林田です。 

  

このメルマガはウォールストリート・ジャーナル 

社にも評価され、同社の情報サイトFACTIVA 

にも収載されています（＞FACTIVA）。 

  

ジャパネットたかたさんがおせち料理の二重価 

格で措置命令を受け（＞措置命令・確約手続きDB）、 

憤慨していることはみなさまもご存知の通りで  

す。 

  

しかし、私から言うと、私のメルマガをよく読 

んでいれば「こんな無駄はせずにすんだのに」 

と思います。 

  

こういうことです。 
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１．本件の事実関係はこうです。 

（１）ジャパネットたかたさんは、「通常価格 

29,980円が7/22～11/23 19,980円！」と訴 

求して販売した。 

  

（２）ジャパネットたかたさんは29,980円は 

過去4W以上販売実績のある価格だから、こ 

れを「通常価格」と称しても問題ない、と考え 

た。 

  

（３）消費者庁は、この29,980円はキャンペー 

ン期間経過後の「将来の価格」と消費者は誤認 

する、しかし、本件は「将来の価格」を表示す 

る要件をみたしていない（運用上その価格で 

2W程度の販売が要求されているが、本件はキ 

ャンペーン期間中に売り切れたためキャンペー 

ン期間経過後の販売は行われていない）。 

  

２．しかし、私が常々このメルマガで書き、著 

書「30万人のサブスク・定期顧客を生み出すリ 

ーガルマーケティング」（＞Amazon）でも書い 

たように、二重価格の対照（上の価格）を「通 

常価格」（含む、「将来の価格」）にしなけれ  

ばよいだけの話なのです。 

  

３．二重価格に関する規制のバイブルは、公取 

が出した「不当な価格表示についての景品表示 

法上の考え方」です（＞ルール集12-C）。 

  

そこには、 

（ア）「過去の販売価格等を比較対照価格とす 

る二重価格表示について」（「将来の販売価 

格」も含む） 

（イ）「希望小売価格を比較対照価格とする二 
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重価格表示について」 

（ウ）「競争事業者の販売価格を比較対照価格 

とする二重価格表示について」 

（エ）「他の顧客向けの販売価格を比較対照価 

格とする二重価格表示について」 

と4パターン挙げられています。 

  

４．ジャパネットたかたさん含め、みなさんは 

（ア）で行くことしか頭に無いのですが、要 

は、上と下と2つの価格が示せればよいわけ 

で、それなら（エ）で行くことを考えればよい 

のです。 

  

５．本件で言えば、「ネット購入価格29,980 

円が7/22～11/23の間、テレビ購入なら 

19,980円！」と訴求すればよかったのです。 

  

つまり、ネットで29,980円で買えるという売 

り場を作っておけばよかったのです。 

  

  

※（エ）は「他の顧客向け」という見出しにな 

っていますが、例として、「需要のピーク時に 

おける販売価格」が挙げられており、同一顧客 

の選択というパターンもあり、です。 

  

  

■いかがでしたか？ 

尖った訴求の究極がオンラインクリニックです。 

詳しいことは26日のセミナーで具体的にお話 

ししましょう。 

「CPO8千円、LTV15万円！創業3年で月商60 

 億円！ オンラインクリニックのノウハウ 

 － 提携クリニックは紹介します－」 

お申し込みはこちらから 

＞＞＞https://www.yakujihou.com/seminar/s20250926/ 


